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un restyling, il quotidiano

® = “nuovo” in edicola domani

La testata edita dal gruppo Caltagirone Editore festeg
di vita; tra le novita introdotte spiccano il formato be

Media Il Gazzettino punta all’advertising nazionale
e si rilancia con un restyling, in edicola da domani

Il quotidiano edito da Caltagirone Editore festeggia 130 anni di vita; tra le novita introdotte
spiccano il formato berliner, il full color, e Iz sezione “Macro” del Messaggero per le soft news

di Silvia Antonini
E ’ in edicola domani il
restyling de Il Gazzet-
tino, che si rilancia in
occasione dei 130 anni di pubbli-
cazioni. Il quotidiano della Calta-
girone Editore punta a rafforzarsi
soprattutto sul fronte della rac-
colta nazionale, per attirare gli in-
vestitori istituzionali che ancora
mancano all'appello sulle pagine
del giornale, gia ben radicato sul
territorio. Attualmente la locale &
prevalente, ma la concessionaria
Piemme punta a raggiungere un
rapporto paritario di presenza tra
questa e la nazionale. Comples-
sivamente, l'adv sul Gazzettino &
in calo del 4%: «Un andamento
in linea con quello del Gruppe,
ma migliore della media di mer-
cato diriferimento - spiega Fran-
co Cisco, amministratore delega-
to della Piemme -. Il Gazzettino &
una testata che opera in un'area
tra le pill importanti in Italia per
imprese e consumi. Questo ri-
lancio & importante per congui-
stare terreno a livello nazionale,
rafforzando comunque la lea-
dership che gia abbiamo sul ter-
ritorios. || Gazzettino, grazie an-
che all'introduzione del full color,
entra nel sistema gla inaugura-
10 per Il Messaggero e |l Matti-
no con l'obiettivo di sviluppare
progetti comuni da condividere
tra i quotidiani del Gruppo Cal-
tagirone e portare | grandi inve-
stitori nazionali sulle pagine del-
la testata veneziana. «ll modello
collaudato da Il Mattino ha por-
tato guest'ultimo a passare da
giornale di area a punto di rife-
rimento per Campania e centro-

In questa foto, il direttore del quotidiane Il Gazzettino, Roberto Papetti

sud» continua Cisco. Complessi-
vamente, la raccolta del Gruppo
registra Un andamento negativo
tra il 4,5% e il 5%, con un anda-
mento invece positivo del digita-
le intorno al 4%.

Il restyling

Il Gazzettino passa dal formato
tabloid piccolo al berliner, adot-
tando il full color e una grafica
firmata dallo studio Sergio Juan
di Barcellona, che ha realizzato
malti progetti per quotidiani tra
cui quello de Il Messaggero e del
Sole 24 Ore, Il colore avra un ruo-
lo importante perché verra uti-
lizzato per identificare le diverse
sezioni del giornale. «Per realizza-
re guesto progetto il Gruppo ha
investito oltre 5 milioni di euro
nell'acquisto di una rotativa KBA,
che entrera in funzione stanotte.

La rotativa si trova nella sede del
Gazzettino, |'unico guotidiano
ad avere un ciclo produttivo tut-
to interno» spiega il direttore, Ro-
berto Papetti. «ll rilancio riguarda
sia la grafica, sia i contenuti. Ma
conserviamo il logo, per mante-
nere una continuita con la tradi-
zione del giornale. Conserviamo
anche l''mpostazione del giorna-
le, che ha due anime: quella na-
zionale e quella localer. || Gazzet-
tino mediamente diffonde oltre
60mila copie, nello scorso luglio
si & awvicinato alle 61mila (dato
ADS luglio 2017), e cltre al dor-
50 nazionale vanta sette edizio-
ni locali, «Ogni giorno, al netto
della pubblicita, pubblichiamo
circa 180 pagine, e con questa
restyling le supereremo. Per le
pagine nazionali abbiamo mu-
tuato dal Messaggero la sezione

"Macro” dedicata a cultura, spet-
tacolo e notizie diverse sulla so-
ciet3, che fa da confine tra la pri-
ma parte con le hard news e la
seconda dedicata a sport e ru-
briche». Su una foliazione media
complessiva di 60 pagine (per le
edizioni pit importanti quali ad
esempio Venezia e Rovigo, ndr)
28 sono nazionali e 32 locali, Il
colore distintive delle pagine lo-
cali sara 1l rosso, mentre lo sport
& identificato dall'arancione. An-
che il lettering & distintivo nel-
le varie sezioni, quello nazionale
pit morbido di guello locale, che
Invece & pid evidente, mentre
sullo sport si cerca un effetto an-
che pit forte, incisivo e "urlato”.

Iniziative a sostegho

del restyling

Il lancio del nuovo Gazzetting &
sostenuto in prime luogo da un
gala che si tiene guesta sera a
Venezia presso il Palazzo Duca-
le, alla presenza del Presidente
della Repubblica Sergio Matta-
rella. Durante la serata sara pro-
jettato un documentario di Rai
Storia dedicato alla storia della
testata veneta, e si terranno due
talk condotti da Alessio Vindi,
uno dedicato al tema nel Nord-
Est con llvo Diamanti e Romano
Prodi, il secondo sul rapporto
tra territorio e quotidiano, con
Federica Pellegrini, Arrigo Ci-
priani, Carlo Nordio e il diretto-
re Papettl. Una campagna radio,
v e affissioni e in corso per un
mese su mezzi areali, a cuisi ag-
giunge un vaporetio venezia-
no interamente "vestita” con il
logo del giornale. La concessio-
naria organizzera momenti di
condivisione sul territorio, con
esponenti delle istituzioni e del
mondo imprenditoriale di ogni
singola provincia.

iolanun: 18 milindi euro
dibudget e on air natalizo el 2017
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