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AVVISO LEGALE

La seguente presentazione contiene stime preliminari sulla performance del Gruppo e
sull’andamento dei mercati di riferimento basate su ipotesi che il management ritiene
ragionevoli e credibili ad oggi.

Tuttavia per la loro natura previsionale, tali stime sono soggette ad incertezza e a
variazioni dovute a mutamenti nello scenario macroeconomico complessivo.

| risultati a consuntivo potranno differire sostanzialmente dalle informazioni contenute in
guesto documento.

Questo documento non costituisce sollecitazione al pubblico risparmio né rappresenta
in nessun modo indicazione di acquisto e/o vendita delle azioni delle societa
menzionate ed é indirizzato esclusivamente ad operatori qualificati ed alla comunita
finanziaria.

Ogni riproduzione in qualsiasi forma e espressamente vietata.

Per ulteriori informazioni Vi preghiamo di contattare il nostro ufficio Investor Relations:
E-mail: investor.relations@caltagironeeditore.com
Tel. 06-45412213
Fax 06-45412288
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MAGGIORI AZIONISTI

FLOTTANTE
28,4%

CALTAGIRONE
SpA * 35,6%

FAMIGLIA
CALTAGIRONE
36,0%

N° DI AZIONI: 125.000.000

CAPITALIZZAZIONE DI MERCATO: € 920m **

* Controllo diretto/indiretto attraverso Capitolium Spa, Viafin srl e Ind 2004 srl
** Sulla base della quotazione del titolo CED al 04.05.06; vedere appendice per ulteriori informazioni sul Gruppo Caltagirone.



PRINCIPALI ATTIVITA’
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3." mfgﬁaggl’r“ + 1.366.000 lettori al giormno (2)

 Quota di mercato: 52.1% nel Lazio (3)
ILJ‘%MATTINO » 862.000 lettori al giorno (2)
A * Quota di mercato: 58.4% in Campania (3)

* 265.000 lettori al giorno (2)

comere Adriaﬁco * Quota di mercato: 44,2% nelle Marche (3)

» 220.000 lettori al giorno (2)

™Y o di Puglia
Quotld]ano » Quota di mercato: 39.7% in Salento (3)

FREE PRESS

112€,€0,

* 1.157.000 lettori medi al giorno (1)
* Ricavi Pubblicitari 2005: € 24m
* Nel 2005 apertura in 6 nuove citta

* Presenza nazionale in 15 citta

PUBBLICITA’

'\ Concessionaria di pubblicita per il Gruppo e terzi
: EM ME [Radio Globo (prima radio di Roma), Radio Cuore
: e altre radio a Roma, Milano e Napoli]

(1) Fonte: Eurisko 2004
(2) Fonte: Audipress 2005/11
(3) I dati sulla quota di mercato sono calcolati sui lettori quotidiani Audipress,Indagine 2005/11
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GIORNALI TRADIZIONALI |

GIORNALI TRADIZIONALI
-,
J Messanaero IL:MATTINO

® ® ® ® o di Puglic
Gorriere Adriatico Quotidiario

7 EDIZIONI REGIONALI 3 EDIZIONI: LECCE, BRINDISI, TARANTO

| EADER NELLE MARCHE CON QUOTA di MERCATO DEL 44,2%* BLEADER NEL SALENTO CON QUOTA di MERCATO DEL 39.7% *

* Fonte: stime CED su lettori quotidiani (Audipress indagine 2005/I1)
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GIORNALI TRADIZIONALI |

I Messannero IL#MATTINO

. Quotidiano nazionale con 13 edizioni locali . Quotidiano nazionale con 8 edizioni locali

. Foliazione media di 50 pagine, massima di 64 ¢ Foliazione media di 50 pagine, massima di 64
pagine di cui 40 full color (1) pagine di cui 40 full color (1)

. Diffusione media giornaliera: 236.494 copie 2) Diffusione media giornaliera: 88.313 copie (2)

i

Investiti € 105 milioni nei centri stampa de Il Messaggero e de Il Mattino allo scopo di aumentare il

numero di pagine e la qualita di stampa

| nuovi impianti consentono di minimizzare i costi di stampa delle diverse edizioni dei giornali

Politica di prezzo aggressiva per rafforzare la quota di mercato nella Macroregione

. Investimento di € 12 milioni nel 2006/2007 nel centro di Torre Spaccata (Roma) per consentire la stampa
di 72 di pagine a colori de Il Messaggero, a partire dal Febbraio 2007

. Incentivi finanziari per gli investimenti (ex Legge 488, contributo pari al 30% dell'investimento per il centro

stampa de Il Mattino)

(1) Senza cambio di cliché
(2) Fonte: ADS 2005/II (media mobile giornaliera) 7
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FREE PRESS: CARATTERISTICHE

1° giornale gratuito nazionale
con 1.157.000* lettori medi giornalieri
Dal 2005 oltre 1.050.000 copie distribuite in 15 citta

CARATTERISTICHE
Lanciato nel marzo 2001, raccoglie € 24m di pubblicita ed ha raggiunto il

® NUOVE CITTA’ NEL 2005

Genova, Como, Varese,
Bergamo, Brescia, Bari punto di pareggio nel corso del 2004

........................................................................ Formato tabloid con foliasions media di 24 pagine a color
Oltre 1.050.000 copie distribuite

\ ... Venezia i ) . N N
Padova g * Distribuito dal lunedi al venerdi:
Torino (- @ Milano ® @
° \'\ m”a - nelle stazioni ferroviarie (contratto di distribuzione in esclusiva con
[ ] . . .
ﬁ Grandi Stazioni)
F. - nelle metropolitane, nei bar, negli ospedali, nelle universita
STRATEGIA
Roma . . . .
° » Presenza nazionale piuttosto che locale: piu ampio lettorato, forza
Napoli del marchio, maggior fatturato pubblicitario

» Dal 2005 presente in 15 citta
» Leadership di mercato consente maggiore visibilita nazionale

» Obiettivo: raggiungere un pubblico con alta propensione al consumo,
giovane e con alto livello di scolarizzazione

* Fonte: Eurisko 2004 8
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FREE PRESS: LEADERSHIP NAZIONALE

Nel 2004, su base nazionale, Leggo ha incrementato il
lettorato medio giornaliero del 18% a quota 1.157.000*
Dal 2005 oltre 1.050.000 copie distribuite in 15 citta

® NUOVE CITTA’ NEL 2005:

Lombardia R — V eneto
Bergamo, Brescia, Como, | +38% nel 2004
_ Vvarese 124.000 lettori medi al giorno
Lombardia i A OO OUOUROOONE

+ 24% nel 2004 Emilia Romagna
262000 |ett0r| medl aI gIOI’nO ............ ‘..‘ :“. ; ......................................................................................
~~~~~~ /
............................................................................................ R Berecd Nel 2004
piemonte  Ulmel \ ° Padova _55.000 Ietto_rl medi al _g|orno i
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Torino ¢ - A® \ila [ BN ) e R R R
: : o ~
+ 46% nel 2004 ............................ > (]} k’\ o ’ PY NUOVE CITTA NEL 2005:
{ 142.000 lettori medi al giorno : ﬁ i Puglia
- e Bari - | IL NETWORK DI LEGGO:
® NUOVE CITTA’ NEL 2005: . S al -4 moma '
..... Liguria e : "NAPOLI
Genova ‘ Feme -BARI
et v ° -FIRENZE
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ -BOLOGNA
Toscana T LT -PADOVA
............................................................................................ 'VERONA
Nel 2004 e -VENEZIA
42.000 lettori medi al giorno  § . L MILANG
........................................................................................ .:.x.... ) B E RGA M O
.................................... Lazio 7 como
+ 8% nel 2004 D campania it : VARESE
366.000 lettori medi al giorno i ¢ + 16% nel 2004 -TORINO
................................................................................... 163.000 Iettori medl al g|orno :i _GENOVA

* Fonte: Eurisko 2004. | dati sul lettorato sono calcolati su 810.000 copie distribuite al giorno e non 1.050.000. 9
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FREE PRESS: LEADERSHIP NAZIONALE

Leggo e il primo giornale gratuito in ltalia con:
1.157.000* lettori al giorno nel 2004 (+18%)
Dal 2005 oltre 1.050.000 copie distribuite in 15 citta

LETTORI MEDI PER GIORNO * +18,2%

- 2003
K1 2004

+1.8% 979.000

-9.5%
692.000

734.000 747.000

626.000

* Fonte: Eurisko 2004. | dati sul lettorato sono calcolati su 810.000 copie distribuite al giorno e non 1.050.000. 10




MERCATO ITALIANO DEI QUOTIDIANI
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IL MESSAGGERO E IL MATTINO SONO TRA | PRIMI 10 GIORNALI ITALIANI*

LETTORI IN ITALIA (000 lettori al giorno)*

LAREPUBBLICA

2958

2941

ILCORRIEREDELLA SERA

LASTAMPA

iLvessaceero [ 1366

ILRESTODEL CARLINO

LANAZIONE

918

varrivo. [ 862

IL GAZZETTINO | 800
ILSECOLOXIXi 695
IL GIORNALE | 654
ILTIRRENO | 626
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO | 536
GIORNALEDISICILIA | 516
LasiciLa [T 436
LA GAZZETTA DEL SUD := 424
Lunma [T 400
IL GIORNALEDIBRESCIA [ 387
L'ECODIBERGAMO [ 367
ILGIorRNO [T 349

CORRIEREADRIATICO

ILNUOVOQUOTIDIANODIPUGLIA

NI
N o
S
9}

1112

1547

Fonte: Audipress 2005/Il, esclusi giornali sportivi, finanziari, etc

11
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NELLA MACROREGIONE @ LA QUOTA DI MERCATO DELLE 3 TESTATE E’ DEL 49,7% @ ...

 Messaggers ¢ I etin | 457

Il Corriere Adriatico

LEADERSHIP LOCALE

La Repubblica ]_ 19,0% co- [ E n I [ tico
Corriere della Sera | 9,7% J-ll mfﬁgaggfrn

: 59,8%
Il Corriere dell'Umbria | 5,5% { QUOTA MERCATO COMPLESSIVA NELLE MARCHE

Il Centro [T 5,1%

Il Resto del Carlino 7_ 4.3% QllOtldlallo ®
I Messanero

60,3% :
QUOTA MERCATO COMPLESSIVA NEL SALENTO :

.................................................................................

Il Tempo : 4,0%

Il Giornale [ 3,4%

L'unita [1 1,8% Messaggero -
+ 60,3%
7_ Il Nuovo
La Nazione | 1,6% Quotidiano
m Il Nuovo
La Stampa ([ 1,0% ' Quotidiano 39,7%
- di Puglia

(1) Lazio, Campania, Marche, Umbria, Abruzzo, Molise

(2) Fonte: Audipress 2005/l 12
(3) I Nuovo Quotidiano di Puglia & analizzato separatamente perché venduto solo nelle province di Lecce, Brindisi,Taranto (Salento)

(4) Sia Il Messaggero che Il Mattino vengono distribuiti in abbinamento ad altri quotidiani locali



LEADERSHIP LOCALE
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... ECIASCUN GIORNALE E’' LEADER DI MERCATO NELLA PROPRIA REGIONE *

Jl lﬂlfﬁﬁaggm

52,1%
QUOTA DI MERCATO NEL LAZIO*

I

I Messaggero 52,1%".‘_
|
La Repubblica :_ 23,3%
Il Corriere della Sera | 9,6%

IL PMATTINO

58,4% :
QUOTA DI MERCATO IN CAMPANIA* :

21,1%

La Repubblica
Il Corriere |
della Sera !

—— o
— 10,3%

Gomere Mnatlco

44,2% :
QUOTA DI MERCATO NELLE MARCHE*

I Corriere.
0,
Adriatico 44,2%
Il Resto del
Carlino

34,1%

I Messaggero _ 15,6%

} Quoudiﬁ"ﬁ’"’ o

QUOTA DI l\/IERC/-\TO NEL S/-\LENTO*

* Stime CED calcolate sui lettori quotidiani Audipress; Fonte: Audipress indagine 2005/11

13

** Al contrario delle altre testate del Gruppo, Il Nuovo Quotidiano di Puglia NON e un guotidiano regionale perché e venduto in 3 province: Lecce,Brindisi e Taranto
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ANALISI COMPETITIVA

CED E’ TRA | GRUPPI MEDIA CON PIU” ALTA REDDITIVITA'...

| 2002 11 2003 1 2004 H 2005 22,0% 22,1% 22,6%
21,4% 21,3%
20,6%
17,3%
S 14,8%
6 14.3% 13 a0 15.5%
12,5%
o 12,0% 11,8% 11,7% ’
~
—
O 9,5%
S 8,2%
6,7%
5,2%
e : R PO ALTAGIRONE EDITORE
2 RCS Pnhgrah('.z [“ditoriale MONDADORI """ GIRO
o
(@)
(V]
x
=
wn *QUOTIDIANI: 39% *PUBBLICITA’: 49% *PERIODICI: 36% *PUBBLICITA’ 46% *PUBBLICITA’: 55%
(9)) *LIBRI: 27% *QUOTIDIANI: 40% *GRAFICA: 21% *QUOTIDIANI: 32% *QUOTIDIANI: 31%
L *PUBBLICITA’": 21% *STAMPA c/TERZI:10% *LIBRI: 19% *RADIO-TV: 8% *FREE PRESS: 9%
Z *PERIODICI: 11% *ALTRO: 1% *PUBBLICITA’: 16% *PERIODICI: 7% sINTERNET E SERVIZI: 2%
)] *ALTRO 2% *RETAIL: 6% sINTERNET: 1% *ALTRO 3%
8 *ALTRO: 2% *ALTRO: 6%

...NONOSTANTE IL DIFFERENTE BUSINESS MIX

* Elaborazione CED su dati di bilancio

14



STORIA RECENTE
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REDDITIVITA’ NEL TEMPO

1997- 2000

e Forte crescita della pubblicita

e Ristrutturazione organizzativa

2001 - 2003

Crollo del mercato pubblicitario

nazionale

Miglioramento dei margini anche e
grazie al contenimento del costo

2004 - 2005

Lieve ripresa del mercato
pubblicitario locale

Aumento della raccolta
pubblicitaria di Leggo e

del lavoro successo delle iniziative
MM T T, promozionali
O i 4
<ZE m EBITDA margin 29.1% 3L4% e
E 11 EBIT margin
o 22,1% 22,6% 22,1% 21.3% 22,6%
i L78% 152% 17,3% 16,5%
o 14,7% 14.1%
10,9% 11,5%
6.0% 6,7% 6,9% 7,6%
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 * 2005 *
4 Clgl(tsa:uiegge Quotazione in Nasce Leggo Nuovo centro Corriere Adriatico 6 nuove
E acqu?sta 1l Borsa stampa (Il e Il Nuovo citta per
d| Messaggero e |l Messaggero) ~ Quotidiano di Leggo
= Mattino Puglia entrano
L nel perimetro di
consolidamento
* | dati al 2004 e 2005 sono determinati in conformita con i Principi Contabili Internazionali 15
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DATI FINANZIARI

LA PUBBLICITA’ E' LA PRINCIPALE FONTE DI CRESCITA DEL FATTURATO

DATI IN MILIONI DI EURO

m Diffusione M Promozioni m Pubblicita B Servizi/Internet 1 Altro

4 4
4
5
106 136 165 152
72 71 69 68

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004* 2005

8,4

* Dati ricalcolati sulla base dei Principi Contabili Internazionali (IAS) 16



DATI FINANZIARI: RISULTATI ANNUALI 2005
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(Valori in migliaia di Euro) 2005 2004* A %
| Ricavi di vendita 85.231 83.367 |  2,2% |
{Ricavi di pubblicita 177.692 1749391  1,6% |
{ Altri ricavi e proventi 14.706 12.305 | 19,5% |
{ Totale Ricavi 277629 | 270611 2,6% |
E(I\:/Ioarnlt;r‘l;grlme, sussidiarie, di (28.148) (25.484) : 10,5% :
| Costo del lavoro (85.611) |  (80.966) |  5,7% |
| Servizi (89.924) i  (91.072) | -1,3% |
| Godimento beni di terzi (7.771) (7.050) | 10,2% |
EOneri diversi di gestione (2.103) (2.012) : 4,5% :
{ Altri costi operativi (1.396) (6.390) | -78,2% !
| Totale Costi (214.953) | (212.974){  0,9% !
{Margine operativo lordo 62.676 57.637{ 8,7% |
| Ammortamenti (10.405) (11.504) |  -9,6% |
| Altri (costi)/proventi (6.238) (7.928) | -21,3% |
| Risultato Operativo 46.033 38.205{ 20,5% |
| Proventi finanziari 78.769 13.269 | 493,6% |
| Oneri finanziari (3.740) (9.416) | -60,3% |
iRisuItato gestione finanziaria 75.029 3.853 : 1847,3% :
|Risultato ante imposte 121.062 42.058 | 187,8% |
{Imposte (26.495) (6.723) | 294,1% |
| Risultato dell’Esercizio 94.567 35.335 | 167,6% |
| Quota dei terzi (260) (3.959) | -93,4% !
{ Utile Netto del Gruppo 94.307 31.376 | 200,6% !

COMMENTI

U1 ricavi da vendita registrano un
incremento  soprattutto grazie alle
iniziative promozionali in abbinamento
ai quotidiani

U Ricavi pubblicitari in crescita grazie
agli ottimi risultati della raccolta di
Leggo (+13.5%), alla  maggiore
disponibilitd di spazi a colori ed al
consolidamento integrale del Corriere
Adriatico e del N. Quotidiano di Puglia.

U L’incremento del prezzo
internazionale della carta ha provocato
un aumento del relativo costo medio di
circa il 5,4% nel 2005 rispetto al 2004

U La gestione finanziaria registra un
significativo incremento per effetto delle
plusvalenze realizzate sulle cessioni di
partecipazioni finanziarie

* | risultati 2004 includono “Il Corriere Adriatico” a partire dal 01-07-2004. “Nuovo Quotidiano di Puglia”, considerato solo relativamente ai ricavi pubblicitari fino al 21-12-2004,

€ stato successivamente consolidato integralmente.

17



DATI FINANZIARI: DETTAGLI DELLE VENDITE NETTE
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RICAVI PROMOZIONALI

!zurr(o)rTg(”)aiz;)onl editoriali 2005 2004* A %

Il Messaggero 10.390 9.079 14,4%
Il Mattino 4.795 5.794 -24,6%
Corriere Adriatico 816 433 n.a.
Quotidiano di Puglia 262 - n.a.
Totale 16.263 15.306 6,2%

RICAVI PUBBLICITARI

(FE{ufilocnigo”Lits pubblicitaria 2005 2004 A %

Il Messaggero 102.733 103.924 -1,1%
Il Mattino 37.808 38.454 -1,7%
Leggo 23.539 20.736 13,5%
Quotidiano di Puglia 6.851 6.701 2,2%
Altri 3.007 3.142 -4,3%
Totale a perimetro costante 173.938 172.957 0,6%
Corriere Adriatico * 3.754 1.982 n.a.
Totale 177.692 174.939 1,6%

* | risultati includono nel perimetro di consolidamento “ll Corriere Adriatico” dal 1 Luglio 2004.

18
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DATI FINANZIARI

POSIZIONE FINANZIARIA NETTA (PEN)

31.12.05
PFN

31.12.04
PFN

€ 4 2m SALDO
GESTIONE
FINANZIARIA

€62,1m
INVESTIMENTI € 24,9m

DIVIDENDI FLUSSO DI
€ 280.3m DISTRIBUITI CASSA
OPERATIVO

19
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STRATEGIA: OBIETTIVI DI CRESCITA

DIFFUSIONE

A diffusione costante, contributo
alla crescita dalle attivita
promozionali

INVESTIMENTO
NEL BUSINESS

CREAZIONE PUBBLICITA’

DI VALORE La pubblicita locale offre maggiore

stabilita nelle fasi deboli del ciclo
mentre

la pubblicita nazionale sostiene la
crescita

Crescita interna ed esterna
nel core business

CONTROLLO DEI COSTI

Costante enfasi sul
contenimento dei costi

20
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APPENDICE

21
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> Il Gruppo Caltagirone SpA opera in tre principali settori di attivita: Costruzioni, Cemento, Media con ricavi aggregati di oltre
€1.3 mld

>l Gruppo possiede partecipazioni finanziarie in varie societa quotate

» La struttura e la seguente:

IL GRUPPO CALTAGIRONE SpA

(& CALTAGIRONE 1

Capitalizzazione: € 980 m (a)

62.1% 54.2% (b) 34.5% (c) 35. 6% (d)

COSTRUZIONI CEMENTO MEDIA
VIANINI INDUSTRIAS,. v 25.59 =
V VIANINI LAVORI S.P.A. pmpﬂl' VY 4 ed CAI-TAGIRONE EDITORE
Cementerie del Tirreno S.p.A.

COSAE] Capitalizzazione: € 1071 m

Manufatti in cemento /
Tubi per acquedotti

Capitalizzazione: € 920 m
Cap.: €296 m i" Cap.: €33 m

||i T 1
hﬂﬂrﬂ&ﬁa‘n TV \ . .
cemenmtrhzmm

Capitalizzazione: € 554 m

Giorpali, Pubblicita, Internet

(a) La capitalizzazione si basa sui prezzi al 04-05-06

(b) Un altro 8.4% é detenuto da altre societa del Gruppo 22
(c) Detenuta direttamente e/o indirettamente da altre societa del Gruppo

(d) La famiglia Caltagirone detiene direttamente e/o indirettamente un altro 36% di CED spa
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www.caltagironeeditore.it

RELAZIONI CON GLI INVESTITORI

E-mail: investor.relations@caltagironeeditore.com
Tel. +39.06.454.12213
Fax +39.06.454.12288

23



